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O »Who can afford to be critical?«. Stindig heift es ja heute, dass
Design die Welt verdndern kann. Gestaltung als kommerzielle Dienst-
leistung scheint teils geradezu verrufen, stattdessen soll sie sozialen und
politischen Wandel anstof3en. Gerade im akademischen Kontext regiert
dieses Credo, was ein Absolvent der — als wegweisend bekannten —
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25 Pfund. 978-
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Design Academy Eindhoven hier mal radikal hinterfragt.
Wie stark ist der Einfluss von Designer:innen wirklich?
Erreichen ihre engagierten Projekte die relevanten Ziel-
gruppen oder bewegt sich ihr Aktivismus blof3 in der
iiblichen Bubble? Und vor allem: Wie sollen sie ihre Miete
bezahlen? An den Hochschulen (auch in Eindhoven) werde
viel iiber hehre Ziele, aber zu wenig iiber die oft prekdren
Arbeitsbedingungen von Kreativen gesprochen, so Afonso
Matos. Im Dialog mit anderen Studierenden beleuchtet
er diese schwierigen Themen — und legt offen, wie viel
unbezahlte Arbeit er selbst und Verleger Freek Lomme
in dieses Biichlein steckten.

@ »Optic«. Abstrakt und iiberraschend - seit den
1g50er Jahren bringt Op-Art zum Staunen und fand
schnell Eingang ins Design. Victor Vasarely selbst,
quasi »Vater« der Kunstrichtung, gestaltete 1972 ein
legendires Renault-Logo. Der vierlinige Rhombus
wurde 2021 mit zwei Linien wiederbelebt. Kein Wun-
der, abstrakte optische Effekte sind derzeit ein ge-
stalterischer Megatrend. Der kleine britische Verlag
Counter-Printlegt dazu nun ein Buch mit zahlreichen
Beispielprojekten vor. Bestechend ist vor allem die
Gliederung nach verschiedenen Gestaltungsformen
beziehungsweise -effekten, die das Auge leitet und
methodisch inspiriert. Dazu gehoren klassische Op-
Art-Tricks wie das Spiel mit der Figur-Grund-Wahr-
nehmung oder tiuschende Dreidimensionalitit (wie
eben beim Renault-Logo). Doch das Spektrum ist
breiter, insbesondere natiirlich bei typografischen N+ ein Linienmuster...
KMtgriﬁen-werditheiwmek ... aber mit Motion Design macht es die Agentur Forma
bestellt, kann einevon drei Covervarianten miteffekt-  om Nationalfeiertag zur sich »wehend« dahinschléangelnden
voll drehbaren Scheiben aussuchen.
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